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Fundamentacion

Dificilmente alguien, en nuestros dias, podria afirmar que los medios de
comunicacion no ocupan un lugar central dentro de la vida social, mas alla de los juicios
que esa situacion le suscite. Esta fuera de debate también que ellos son el receptaculo de
practicas que antes estaban reservadas a otros espacios: el conjunto de la produccién de
imagenes, buena parte de la literatura, el teatro, la musica y el disefo "pasan", o
directamente se alojan de manera permanente en los medios, contrariamente a lo que
ocurria antano.

Pero no sélo el fendmeno de la residencia es lo que hace inédita la relacién arte-
medios, sino las transformaciones y vinculos de nuevo cufio que se establecen entre
ambos.

La experiencia social con las imagenes y sonidos, y por supuesto su creacion y
produccién, se han visto alteradas por la emergencia de nuevas técnicas y los lugares,
nuevos también, que ellas definen. La fotografia, la cinematografia, la TV, los trazados
electrénicos, han aportado a modificar la visién del mundo al mismo tiempo que conferido
nuevos instrumentos para la experiencia estética.



En las ultimas décadas se establecieron nuevas claves culturales en relacion con
el mundo de las imagenes y los medios de comunicacién. Otros modos iconicos inundan
la percepcion con multiples contenidos y experiencias visuales. Los medios de
comunicacion se han constituido en un ambiente donde se desenvuelve la vida y donde
se recrean y producen lenguajes, conocimientos, valores. También se produjeron
transformaciones en las estructuras del conocimiento y de apropiacion simbdlica del
mundo. En este proceso, el desarrollo de las nuevas tecnologias electronicas para la
transmision y almacenamiento de datos, de esparcimiento, comunicacién y aprendizaje
forma parte de procesos complejos y novedosos que también modifican las formas de
producir cultura y arte.

Cada medio de comunicacion tiene unas caracteristicas que van a conformar el
mensaje de acuerdo a sus posibilidades y limitaciones intrinsecas. Paralelamente a los
condicionamientos tecnolégicos que el medio impone, el tratamiento de la realidad viene
por los valores, intereses o ideologia, que sustentan los responsables de los diferentes
6rganos de comunicacién. Estas variables, entre otras, son las que determinan que un
mismo tema pueda ser representado de diferentes maneras.

Por otra parte, en la actualidad, las nuevas tecnologias de comunicacién e
informacion —cuyo paradigma es Internet— y los medios audiovisuales, multiplican al
infinito las pantallas desde las que miramos el mundo. Esta realidad amplifica nuestras
posibilidades de comunicarnos y aprender, a la vez que reestructura la percepcion y
modifica los procesos cognitivos. Surge entonces un nuevo sujeto, habituado a leer
discursos audiovisuales, fugaces, fragmentados, dinamicos, que lo implican
emocionalmente.

Lo que venimos diciendo nos permite circunscribir el campo, por demas extenso
de los medios y sus teorias. Existen diversas vertientes que han emprendido estos
estudios, posibles de sintetizar en tres grandes dominios tributarios de distintas
disciplinas: una de raiz socioldgica, atenta a los efectos sobre el publico y los modos
institucionales y politicos de la produccion; otra, de raiz histérica, cuyo objetivo es el de
ordenar en el tiempo y dar cuenta de los cambios operados en los productos y los modos
de produccion; y finalmente otra, inspirada en la semidtica, que ha acentuado el estudio
especifico de los productos mismos de los medios. Las tres vertientes aportan elementos
utiles para explorar el campo que definimos.

Estos horizontes tedricos pueden aportar elementos para la interpretacion general
del fendbmeno, a condicién de definir sus alcances. Es necesario tener en cuenta que la
asignatura debe ser util para alumnos que pertenecen a distintos ciclos de formacion, lo
que hace que deban contar con elementos, tanto formativos, utiles para la prosecucion de
los estudios, como orientativos, para la seleccion de su campo de trabajo.



Propésitos

El Seminario Medios de Comunicacion se propone como objetivo general situar a los
estudiantes frente al papel atribuido en el conjunto de los fenédmenos sociales, al
designado como Comunicacion. A tal fendmeno se lo considera, en nuestros dias, como
estructurante y como tal, no ajeno a ninguno de los intercambios que se realizan entre los
actores que integran la sociedad.

La comunicacién en las sociedades contemporaneas se ve articulada por diversos
recursos técnicos que generan vinculos, que a su vez han reconfigurado las relaciones
entre sus actores y también sus modos de concebir el contexto en que se incluyen
("construyen la realidad").

A lo largo del desarrollo del Seminario se procurara dar cuenta de las maneras en que se
ha intentado abarcar este fenémeno, prestando particular atencién al modo en que los
distintos dispositivos técnicos aportan a producir inflexiones en los vinculos sociales y, en
consecuencia, operan como agentes de diferentes formas de "construccion de lo real".

Objetivos

" Circunscribir diferentes aproximaciones a los fendmenos comunicacionales y los
modos de establecimiento de sus distintos objetos.

. Conocer los principales aportes tedricos de las ciencias de la comunicacion como

conjunto de saberes que se proyecta en la compresién de los problemas actuales de la
comunicacion de masas.

. Analizar las diferencias entre los distintos dispositivos que intervienen en la
comunicacion social. Circunscribir los alcances de los recursos tecnoldgicos en los
cambios comunicacionales.

" Destacar el papel de la nocion de enunciacion para distinguir el modo de
funcionamiento de los distintos medios.

" Circunscribir los alcances de la nocion de efecto. Sus ecos en las discusiones
actuales acerca de la comunicacion y de los medios.

. Analizar, interpretar y evaluar criticamente diversos productos culturales aplicando
teorias comunicativas y categorias semidticas.

Contenidos / Unidades tematicas:
Ejes tematicos

Semiologia: cultura y medios de comunicacién. Teorias sobre los medios masivos de
comunicacion. Industrias culturales y transformaciones en el fin de siglo. Revolucion
tecnoldgica, educacion y politicas de comunicacion.

Contenidos

UNIDAD 1: SEMIOLOGIA: CULTURA Y MEDIOS DE COMUNICACION.



Las ciencias sociales y la investigacion de la cultura. Enfoque antropolégico y enfoque
estructural. La cultura como proceso social de produccion de significacién. Teoria de los
discursos sociales. Cultura de masas, cultura popular y cultura nacional. El problema de
la cultura de masas. El sentido como construccion social. La comunicacion de masas
analizada por Umberto Eco.

UNIDAD 2: TEORIAS SOBRE LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION

De la sociologia de las comunicaciones de masas al analisis de contenido. La teoria
hipodérmica y los efectos fatales de la manipulacién. El modelo de Harold D. Lasswell.
Estudios empiricos y ensayos de aplicacién. Teoria de la persuasiéon: el mensaje y los
procesos mentales. Teoria de los efectos limitados: modelo de flujo en dos pasos. Las
mediaciones sociales y los lideres de opinion. Usos y gratificaciones. El analisis
funcionalista de las comunicaciones masivas. Teoria de la fijacion de la agenda (Agenda
Setting).

UNIDAD 3: INDUSTRIAS CULTURALES Y TRANSFORMACIONES EN EL FIN DE
SIGLO

Teoria critica. Escuela de Fankfurt: la industria cultural y la racionalidad técnica. La
comunicacion de masas y su impacto en el mundo del arte: autenticidad, aura y
reproduccién técnica en Walter Benjamin. Las imagenes en la época de Ila
reproductibilidad. Enfoques tedricos actuales acerca de la industria cultural. Objetos y
métodos en la investigacion sobre la comunicacion en Ameérica Latina.

UNIDAD 4: REVOLUCION TECNOLOGICA, EDUCACION Y POLITICAS DE
COMUNICACION

Transformaciones actuales del sistema de medios. Del modelo broadcasting a la red
multimedia, descentralizada e interactiva. Perspectiva de analisis de los nuevos medios y
su impacto en los habitos de consumo. Microcontenidos, relatos breves y los tiempos del
consumo intersticial. Medios masivos y nuevos medios. Interactividad, hipertextualidad y
convergencia mediatica. La educacién en medios de comunicacién. Razones para una
educacién en medios de comunicacion. La integracién curricular de la educacion en
medios: insercidn disciplinar o consideracion transversal. El rol de los profesores en la
integracién curricular. Metas vy finalidades de la educacién en medios de comunicacion.

Modalidad de trabajo

El curso se plantea como modalidad de trabajo el Seminario, implicando el desarrollo de
aspectos tedricos y practicos. Todas las actividades propuestas aspiran a la formacion de
un grupo de aprendizaje activo y colaborativo, y a la vez, al ejercicio auténomo de las
practicas de reflexion y de analisis fundamentadas en el conocimiento.



Durante el cuatrimestre se realizaran tres tipos de actividades:

a) Reuniones de informacion general: en estas reuniones se presentara el conjunto de
los temas a desarrollar durante el cuatrimestre y ciertos temas particulares que no seran
objeto de reuniones de discusion bibliografica.

b) Reuniones de discusion bibliografica: en ellas se tomara un numero limitado de textos
que se propondran oportunamente. Es requisito fundamental la activa participacion de los
alumnos a partir de una lectura previa del material bibliografico.

c) Ejercitaciones: consistiran en trabajos practicos a realizar de manera individual o en

grupo.

Régimen de aprobacion de las instancias curriculares y los médulos
Las distintas instancias de evaluacién seran parte del proceso de aprendizaje. El docente

explicitara desde el inicio cuales seran los criterios con los que evaluara a los estudiantes:

" La disposicién para leer e investigar textos que permitan abordar las problematicas
correspondientes a cada tema;

" la disposicién para el trabajo en equipo, y la participacion en las actividades
propuestas;

] la claridad para expresar ideas, de manera oral o escrita, sobre los
procedimientos, componentes, materiales y decisiones tomadas;

. la utilizacion de vocabulario especifico.

Condiciones de promocion:

= Asistencia, como minimo, al 75% de los encuentros correspondientes al seminario y
realizacién de las tareas propuestas.

= |Lecturay analisis previo de materiales bibliograficos.

= Activa participacion en las exposiciones dialogadas.

= Preparacién y presentacién de trabajos grupales, orales y escritos.

= Entrega en tiempo y forma de los trabajos practicos parciales y del Trabajo Final.

Bibliografia Especifica

Unidad 1

Ambrds, Albay otro. 2011. Educar en medios de comunicacion. Barcelona: Grao.

Eco, Umberto. 1999. Cultura de masas y niveles de cultura. En Apocalipticos e integrados.
Barcelona: Lumen.

Galindo, Jests. 2009. Comunicologia, comunicacion y cultura. Exploracion historica de dos

conceptos centrales en el transito del siglo XX al siglo XXI”. Razon y palabra N° 66.

Disponible en http://www.razonypalabra.org.mx/index.html



Huergo, Jorge y otro. 2000. Cultura escolar, cultura mediatica/Intersecciones. Santafé de
Bogota: Universidad Pedagdgica Nacional.

Marafioti, Roberto. 2005. Sentidos de la Comunicacion. Buenos Aires: Biblos.

Pérez Gomez, Alberto.2002. El control de las comunicaciones de medios de comunicacion.
Madrid: Dykinson.

Prieto Castillo, Daniel .2011. El derecho a la imaginacion. Apuntes sobre Comunicacion y
educacion. Buenos Aires: Ed. Paulina.

Vidales, Carlos. 2009. Semiotica, cultura y comunicacion. Las bases teoricas de algunas

confusiones conceptuales entre la semidtica y los estudios de la comunicacion. En

Razon y palabra N° 66. Disponible en http://www.razonypalabra.org.mx/index.html

Unidad 2
Lasswell, Harold. 1985. Estructura y funcion de la comunicacion en la sociedad. En

Moragas Spa, Miquel (comp.). Sociologia de la comunicacion de masas T. 11. Barcelona:
G. Gili.

Lazarsfeld Paul F. y Merton, Robert K. 1977. Comunicacion de masas, gusto popular y
accion social organizada. En Muraro, Heriberto (comp.), La comunicacion de masas.
Buenos Aires: CEAL.

Wolf, Mauro. 1987. La investigacion de la comunicacion de masas. Barcelona: Paidos.

Unidad 3
Aguirre Roberto. 2009. Estudios culturales y segundo orden. Una lectura desde la

Complejidad. Razon y palabra N° 66. Disponible en

http://www.razonypalabra.org.mx/index.html

Baquerin de Riccitelli, Maria Teresa (ed.). 2008. Los medios, ;jaliados o enemigos del
publico? Derivaciones de las teorias de la comunicacion surgidas en los setenta. Buenos
Aires: Educa.

Benjamin, Walter. 1997. Discursos interrumpidos I. Buenos Aires: Taurus.

Fiske, John. 1987. Los estudios culturales britanicos y la television. En Allen Robert (ed.),
Channels of discourse. Television and contemporary criticism. North Carolina:

University of North Carolina Press.



Hall, Stuart. 1994. Estudios culturales: dos paradigmas. En Causas y Azares Nro. 1. Buenos
Aires: 1994.
Petit, Cristina M. (coord.) 2007. Television, la caja que socializa. Coérdoba: Editorial

Brujas.

Unidad 4
Carbonell, Josep Maria.2012. El futuro de la comunicacion, redes, medios y poder.

Barcelona: UOC.

Carlon, Mario. 2016. Después del fin. Una perspectiva no antropocéntrica sobre la post-tv,
el post-cine y youtube. Buenos Aires: La Crujia.

Carlon, M. y Scolari, C. (comp.)2009. El fin de los medios. Buenos Aires: La Crujia.

Pérez Tornero, J.2000. Comunicacion y educacion en la sociedad de la informacion.
Barcelona: Paidos.

Scolari, Carlos. 2008. Hipermediaciones, Elementos para una teoria de la Comunicacion
Digital Interactiva. Barcelona: Gedisa.

Sampedro Blanco, Victor. 2003. La pantalla de las identidades. Barcelona: Icaria.

Bibliografia Complementaria (especificar por unidades tematicas)

Unidad 1

AAVV. 1998. Mapas nocturnos. Didlogos con la obra de Jesus Martin Barbero. Santafé
de Bogota: Universidad Central.

Bourdieu, P. 1976. Campo intelectual y proyecto creador. En Poullon, J. y otros (comp.).

Problemas del estructuralismo. México: Siglo XXI.

Unidad 2

D'Adamo, Orlando y otros. 2000. Medios de comunicacion, efectos politicos y opinion
publica. Buenos Aires: Universidad de Belgrano.

Mattelart, Armand y otro. 1997. Historia de las teorias de la comunicacion. Barcelona:
Paidos.

Pavlik, John.2005. El periodismo y los nuevos medios de comunicacion. Buenos Aires:

Paidos.



Riviere, Margarita.2003. El malentendido: como nos educan los medios de comunicacion.

Barcelona: Icaria.

Unidad 3
Horkheimer;, M. y Adorno,T. 1988. Dialéctica del Iluminismo. Buenos Aires:

Sudamericana.

Unidad 4

AA. VV. 1990. Videoculturas de fin de siglo. Madrid: Catedra.

Aumont, Jacques. 1992. La imagen. Barcelona: Paidos.

Cardoso, Gustavo.2009. Los medios de comunicacion y la sociedad en red. Barcelona:
UOC.

Cogo, Denise y otros.2008. Migraciones transnacionales y medios de comunicacion.
Madrid: Catarata.

Grijalbo.

Garcia Canclini, N. 1995. Consumidores y Ciudadanos:conflictos multiculturales de la
globalizacion. México: Grijalbo.

------ 1990. Culturas Hibridas. Estrategias para entrar y salir de la modernidad. México:



